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Kritéria maturitniho projektu MR4
Student:
Studijni obor: Ekonomika a podnikani — Multimediélni a reklamni tvorba

Nazev zavérecné prace:

Podpis studenta:

Termin zadani: 29. 9. 2025 Termin odevzdani: 27. 2. 2026

Cil zavérecné prace:
Vytvoite prezenta¢ni materialy na zvolené téma.
Projekt bude obsahovat:

Povinné ¢asti projektu

¢ Projektovou dokumentaci v rozsahu 15 normostran formatu A4 v tisténé i v elektronické
podobé, spliujici formalni naroky norem zavére¢nych praci, a zaroven formatovani a
citace dle Sablony MP.
Dokumentace musi zahrnout minimalné 3 citace dopliujici praktickou ¢ast, jejimz cilem je
popis a zdtivodnéni prvkl praktické ¢asti projektu (Barevna paleta, Logo, Vizitka, Plakat,
Reklamni pfedméty, Video a scénat, Navrh propagace, Nacenéni projektu, Webové
stranky)

e Barevnou paletu vypracovanou jako soucast pravidel firemni identity ve formatu PDF o
rozméru A4

e Logo ve 2 variantach jako hlavni logo a ikona = zjednodusena verze loga (favicon)
vypracované v kiivkach a odevzdané ve formatu PDF a formétu vektorového editoru*

e  Webové stranky validni dle standardu HTML 5, obohacené o stylovani pomoci CSS a
dynamické ¢asti naprogramované v PHP/Javascript se zakomponovanim statickych i
animovanych grafickych prvki.

Jako alternativa je mozno zvolit redak¢ni systém Wordpress obohaceny o builder ¢i
pluginy. K udéleni hodnoceni této ¢asti musi webové stranky nad redakénim systémem
obsahovat vice neZ samotné nasazeni Sablony.

e Navrh na propagaci firmy o rozsahu alespon 3 normostrany.



e Nacenéni projektu (rozpocet pro propagaci firmy, kalkulace navrzenych prvka praktické
¢asti MP, odhad zisku za 1. Rok podnikani).

Povinné volitelné ¢asti projektu
Student si voli 1 z nasledujicich 2 volitelnych ¢asti maturitniho projektu:

7.1. Volitelna ¢ast

e Vizitku s oboustrannym ndvrhem o rozmérech 85mm x 55mm nebo 90mm x 50mm
vypracované v kiivkach a odevzdané ve formatu tiskového PDF a forméatu
vektorového editoru*

e Plakat o rozmérech A4 vypracované v kiivkach a odevzdané ve formatu tiskového
PDF a forméatu vektorového editoru*

e Mockupy 3 NETRADICNICH reklamnich pfedmétii jejichz design bude tvofit vice
néz samotné logo. (odevzdané ve formatu JPEG a formatu rastrového** ¢i
vektorového* editoru)

7.2. Volitelna ¢ast

e Prezentacni video ve formatu MP4 nebo MOV obsahujici:
=  Mluvené¢ slovo
*  Minimalné 60% vlastnich zabéri
*  Minimdlné 5 zabért osob
= Logo

e Detailni scénat k videu popisujici
= Rozdéleni na jednotlivé ¢asti (kapitoly, scény, sekvence)
= Casovy ramec jednotlivych &asti
» Prostiedi a lokace nataceni
»  Postavy (kdo vystupuje, jejich role)
= Akce a déni v kazdé scéné
* Dialogy nebo voice-over
= Zabéry (detail, celek, pohyb kamery, stfihy)
* Hudba, zvukové efekty, komentar
» Qrafika, titulky, vizualni efekty

*Povolené vektorové editory — Adobe illustrator, Afinity designer, coreldraw, inkskape
**Povolené rastrové editory — Adobe photoshop, Afinity photo, Zoner photo studio, Gimp
Vsechny materidly budou odevzdany elektronicky v systému MS Teams (v pozadovaném

formatu). Praci je nutné odevzdat také v tiSténé podobé ve 2 vyhotovenich, spolecné
s jednim USB diskem k archivaci, na kterém budou materidly ulozené v elektronické podob¢.



V prubehu zpracovani projektu jsou nastavené kontrolni dny, ve kterych musi student prokazat
plnéni v %:

31. 10. 2025 - 25 % (vyplnéni Sablony, ivod prace, barevna paleta, logo)
17.12. 2025 - 50 % (webové stranky, navrh na propagaci / scénar)
23.1. 2026 — 75 % (vizitka + plakat + reklamni pfedméty / video)

27.2.2026 — 100 % (nacenéni projektu, odevzdani MP 2x v tiSténé a 1x flashdisk s praci v
elektronické podobé na sekretariatu Skoly)

Podminkou k udéleni celkového hodnoceni je alespoii 1 bod z kazdé dil¢i asti prace dle tabulky
bodového hodnoceni. Celkové hodnoceni maturitniho projektu bude vytvoreno primérem tiech
znamek (vedouciho prace, oponenta a maturitni komise za obhajobu). VSechny tii znamky maji
v celkovém hodnoceni stejnou vahu a nesmi byt z Zadné ¢asti nedostatecna.

Bodové hodnoceni jednotlivych ¢asti maturitniho projektu:
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paleta predméty propagace projektu dokumentace
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TAB. 1: Tabulka hodnoceni:
Vyborny Chvalitebny Dobry Dostateény Nedostateény

50-42 41-35 34-28 27-21 20-0

Kritéria hodnoceni profilové ¢asti maturitni zkousky — tstni obhajoba maturitniho projektu:

Hodnotici parametry Bodové hodnoceni
Plynulost projevu, jazykova spravnost vyjadfovani se 0-10
Graficka uprava prezentace, formalni stranka 0-10
prezentace
Obhajoba praktické ¢asti, porozuméni, analyza 0-15
vysledkli
Kritické mysleni, reakce na dotazy maturitni komise 0-15

TAB. 2: Hodnoceni ve vztahu k dosaZzenym bodiim z tstni obhajoby:

Klasifika¢ni stupen DosaZené
body
Vyborny 50 -43
Chvalitebny 42 - 35
Dobry 34-26
Dostateény 25-16
Nedostate¢ny 15-0

TAB. 3: Vysledna tabulka ve vztahu k dosaZzenému bodovému hodnoceni z TAB 1 a TAB 2:
(soucet bodii vedouciho MP, soucet bodii oponenta MP a soucet bodii maturitni komise za
obhajobu)



Klasifikacni stupen

Dosazené

body
Vyborny 160 - 129
Chvalitebny 128 — 98
Dobry 97 -67
Dostatecny 66 — 36
Nedostatecny 35-0

Soucasti vysledné znamky z maturitniho projektu je obhajoba u maturitni zkousky zpracovana

v podob¢ Ustni prezentace s elektronickou podporou a ¢asového harmonogramu - 10 minut samotna
prezentace, 5 minut dotazy oponenta, vedouciho prace a maturitni komise. Celkové hodnoceni
maturitniho projektu bude vytvoreno primérem tiech znamek (vedouciho prace, oponenta a maturitni
komise za obhajobu). VSechny tfi znadmky maji v celkovém hodnoceni stejnou vahu s tou vyjimkou, ze
je-li, kterdkoliv z nich nedostatecna, je i celkova znamka nedostatecna.

Schvaleno zastupci pfedmétovych komisi 29. 9. 2025
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